
数据挖掘-FP-Growth
       生活中的数据本身包含着各种联系，大数据的出现给我们带来了一种新的思维方式，那就是跳出先因后果的思维方式，用大量的数据统计结果去
倒推原因，找到无关因素间的隐蔽联系，例如众人皆知的营销案例 "啤酒和尿布”。本文将介绍目前业界经典关联规则算法 FP-Growth，借助分析购物篮中

帮助用户挖掘出商品数据，找出商品之间的关联关系， 数据最大的价值，获得更大的经营收益。

FP-Growth 简介

FP-Growth（Frequent Pattern Growth）作为一种经典的关联规则算法，可以高效自动地从数据中挖掘出频繁集合，进而挖掘出潜在的关联规则，这些在企
业营销决策的制定过程中具有重要的参考价值。另外，FP-Growth采用高级的数据结构，使其在大数据集上处理效率显著优于其他算法（Apriori），从而加
快整个数据挖掘的过程。

应用场景

关联规则的挖掘算法，典型应用是零售业的购物篮分析，挖掘交易数据中的伴随购买、购买推荐关系链等商机，有助于制定营销策略。

应用案例

（1）我们可以基于产品内置的购物清单数据，针对购物篮商品利用 算法模型FP-Growth 输出相关关联分析指标（频繁项集、频率、支持度），同时结合预测
功能得出用户可能购买的物品，请点击 查看示例详情。购物篮分析

https://wiki.smartbi.com.cn/pages/viewpage.action?pageId=52625893


（2）基于产品内置的实验案例 " "，结合  功能，也可轻松输出更详尽的关联分析指标（置信度、提升度、前项、后项等）。购物篮分析  关联规则生成



相关概念

序
号

概
念

定义 说明 业务意义

1 频繁
项集

频繁项集是指满足支持度最小阈
值的所有项集。

项，是指我们分析数据中的一个对象；项集，
就是若干项的项构成的集合，如集合{牛奶、
麦片、糖}是一个3项集。

频繁项集表示频繁地并且同时出现在交易数据集中的商品的集合，可用于
发现共现事项或者发现事物的热点信息 。



2 支持
度

Supp
ort

支持度是指几个频繁关联的数据
在数据集中出现的次数占总数据
集的比重。

假设数据集有 10 条记录，包含{‘牛奶’, 
‘面包’}的有 5 条记录，那么{‘牛奶’, 
‘面包’}的支持度就是 5/10 = 0.5。

支持度表示在关联规则中
出现的频率，支持度高说
明物品的需求量大。

在实际零售场景中，可通过支持度，置信
度， 综合指标来看待商品组合，发现提升度
高价值关联商品，有助于提升客单价。

3 置信
度

Conf
iden
ce

置信度是指出现A后又出现B的条
件概率，相当于A和B同时出现的
概率占A出现概率的比值。

假设今天共有10笔订单，其中购买A的次数是
8，同时购买A和B的次数是6，则其置信度是6
/8=75%。

从关联规则的可信程度角度来看，“购买A的
顾客又会购买B”这个商业推测，有75%的可能
性是成立的。

置信度体现了衡量关联规
则的可靠性，置信度高说
明物品之间连带紧密。

4 最小
支持
度

最小支持度作为支持度的阈值，
满足最小支持度的项集才会输出

最小置信度、最小支持度只是在训练模型时起到筛选频繁项集的作用。

5 最小
置信
度

最小置信度作为置信度的阈值，
满足最小置信度的项集才会输出
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